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05:00 - 05:59 20 15 15 60 40 40 40 30 30 80 70 40 20 20 20 40 40 30 50 50 50 30 30 30 40 40 40 40 25 25 30 20 20 60 40 40 40 50 40 50 40 40 30 30 20 15 15 15 30 20 20 20 20 25

06:00 - 06:59 20 15 15 150 60 60 110 30 30 100 70 50 30 20 20 170 90 90 200 100 100 60 30 30 110 40 50 70 45 45 30 20 20 60 100 80 160 50 40 50 40 40 70 70 35 30 15 20 30 20 20 20 25 25

07:00 - 07:59 60 25 25 500 100 60 260 50 50 120 70 50 100 20 20 450 90 90 300 100 100 200 40 40 190 90 50 120 45 45 50 30 25 320 100 90 490 50 40 220 40 40 90 70 35 40 30 20 110 20 20 45 25 25

08:00 - 08:59 60 40 25 500 100 200 260 180 50 120 70 50 100 20 20 450 290 140 300 170 100 200 80 40 190 150 50 120 55 45 50 30 25 320 260 140 490 270 90 220 160 40 90 80 40 40 35 20 110 80 20 45 25 25

09:00 - 09:59 60 40 35 500 320 200 260 180 110 120 70 50 100 60 30 450 300 140 300 170 120 200 80 40 190 150 50 120 75 70 50 30 25 320 260 140 490 270 90 220 160 110 90 80 40 40 35 20 110 80 60 45 30 25

10:00 - 10:59 50 40 35 380 320 220 200 180 110 120 90 50 100 60 30 360 300 200 250 170 120 140 110 90 190 150 100 120 75 70 50 30 25 290 260 170 410 330 150 155 170 110 70 80 40 40 35 30 90 90 60 35 30 25

11:00 - 11:59 50 40 35 380 320 220 200 180 110 100 90 50 75 60 30 360 300 200 250 170 120 140 110 90 160 150 100 100 75 70 50 30 25 290 260 170 410 330 150 155 170 110 70 80 40 35 35 30 90 90 60 35 30 25

12:00 - 12:59 50 40 35 380 320 220 200 180 110 100 90 50 75 60 30 360 300 200 250 170 150 140 110 90 160 150 100 100 75 70 50 30 25 290 260 170 410 330 150 155 170 110 70 80 40 35 35 30 90 90 60 35 30 25

13:00 - 13:59 50 40 35 380 320 220 200 180 110 100 90 50 75 60 30 360 300 200 250 200 150 140 110 90 160 150 100 100 75 70 50 30 20 290 260 170 410 330 150 155 170 110 70 80 40 35 35 30 90 90 60 35 30 25

14:00 - 14:59 50 40 35 380 320 190 200 180 110 100 90 50 75 60 30 360 300 160 250 200 150 140 110 90 160 150 100 110 60 55 50 30 20 290 260 170 410 330 150 155 170 90 70 70 35 35 35 30 90 90 50 35 25 25

15:00 - 15:59 75 40 25 380 260 190 260 120 110 100 90 50 75 40 30 440 200 160 250 200 150 140 110 90 160 100 80 110 60 55 50 30 20 330 260 170 410 290 150 210 170 90 120 70 35 35 30 25 110 90 50 35 25 25

16:00 - 16:59 75 40 25 490 260 190 260 120 110 100 90 50 100 40 30 440 200 135 250 200 150 200 110 60 190 100 80 110 60 55 50 30 20 330 260 170 470 190 120 210 170 90 120 70 40 40 30 25 110 90 50 35 25 25

17:00 - 17:59 75 40 25 490 260 190 260 70 40 100 90 50 100 40 30 440 200 135 250 200 150 200 70 60 190 100 80 90 60 55 50 30 20 330 200 140 470 190 120 210 90 90 120 70 40 40 30 25 110 50 50 35 25 25

18:00 - 18:59 40 40 25 440 260 190 260 70 40 100 80 50 100 40 30 210 100 80 180 150 100 200 70 60 100 100 80 90 45 45 50 30 20 330 200 140 470 190 120 210 90 90 120 70 40 30 30 25 110 50 50 35 25 25

19:00 - 19:59 40 40 25 440 260 110 200 70 40 95 80 70 80 40 30 210 100 80 180 150 100 140 70 60 100 100 80 90 45 45 50 30 20 260 200 100 190 190 120 180 90 90 120 70 40 30 30 25 100 50 50 35 25 25

20:00 - 20:59 30 30 20 210 110 110 120 40 40 95 70 70 80 40 30 150 50 50 120 50 50 100 40 40 60 40 40 70 45 45 35 25 20 160 120 100 190 80 80 110 90 90 60 60 30 20 15 15 60 50 50 30 25 25

21:00 - 21:59 30 30 20 210 110 60 120 40 40 95 70 70 80 40 30 120 50 50 80 50 50 100 40 40 60 40 40 70 45 45 35 25 20 160 120 100 130 80 80 110 90 90 60 60 30 20 15 15 60 50 50 30 25 25

22:00 - 22:59 30 15 15 120 30 60 60 40 30 95 70 70 60 20 20 120 40 50 80 50 50 60 40 40 60 40 40 50 45 45 35 25 20 80 70 60 130 80 80 70 50 50 30 30 20 20 15 15 40 30 30 30 25 25

23:00 - 23:59 30 15 15 120 30 60 60 40 30 95 70 70 60 20 20 40 40 50 80 50 50 60 40 40 60 40 40 30 45 45 25 25 20 80 70 60 130 80 80 70 50 50 30 30 30 20 15 15 40 30 30 25 25 25

00:00 - 00:59 20 15 15 60 30 30 40 30 30 80 70 40 20 20 20 40 40 30 50 50 50 30 20 20 40 30 30 30 20 20 30 20 20 60 40 40 40 40 40 50 40 40 30 30 20 15 10 10 30 20 20 20 20 25

01:00 - 01:59 20 15 15 60 30 30 40 30 30 80 70 40 20 20 20 40 40 30 50 50 50 30 20 20 40 30 30 30 20 20 30 20 20 60 40 40 40 40 40 50 40 40 30 30 20 15 10 10 30 20 20 20 20 25

02:00 - 02:59 20 15 15 60 30 30 40 30 30 80 70 40 20 20 20 40 40 30 50 50 50 30 20 20 40 30 30 30 20 20 30 20 20 60 40 40 40 40 40 50 40 40 30 30 20 15 10 10 30 20 20 20 20 25

03:00 - 03:59 20 15 15 60 30 30 40 30 30 80 70 40 20 20 20 40 40 30 50 50 50 30 20 20 40 30 30 30 20 20 30 20 20 60 40 40 40 40 40 50 40 40 30 30 20 15 10 10 30 20 20 20 20 25

04:00 - 04:59 20 15 15 60 30 30 40 30 30 80 70 40 20 20 20 40 40 30 50 50 50 30 20 20 40 30 30 30 20 20 30 20 20 60 40 40 40 40 40 50 40 40 30 30 20 15 10 10 30 20 20 20 20 25

Warunki ogólne:

Cennik obowiązuje od 2.01.2012 do 26.02.2012
Do cen należy doliczyć podatek VAT.
Do reklam produktów alkoholowych należy doliczyć 10% podatku. 
Określone miejsce w bloku dopłata 10%
Wyłączność w bloku dopłata 40%

Al. Stanów Zjednoczonych 61A, 04-028 Warszawa, tel. (0-22) 516 36 60, fax.(0-22) 516 32 23   
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Regionalny cennik emisji reklam w RMF MAXXX

Pasma Pn-Pt Sb Nd Pn-Pt Sb Nd Pn-Pt Sb Nd

05:00 - 05:59 150 110 110 110 100 100 260 220 210
06:00 - 06:59 240 130 130 390 200 200 540 330 280
07:00 - 07:59 640 140 140 860 200 210 1520 420 300
08:00 - 08:59 640 430 140 860 490 270 1520 830 520
09:00 - 09:59 640 430 320 860 490 270 1520 1030 520
10:00 - 10:59 500 470 320 680 530 370 1290 1100 660
11:00 - 11:59 500 470 320 680 530 370 1260 1100 660
12:00 - 12:59 500 470 320 680 530 400 1260 1100 660
13:00 - 13:59 500 470 320 680 550 400 1260 1100 660
14:00 - 14:59 500 470 280 680 550 360 1260 1100 590
15:00 - 15:59 630 400 280 770 460 360 1340 900 590
16:00 - 16:59 630 400 280 770 460 320 1520 900 590
17:00 - 17:59 610 230 210 770 460 320 1520 790 560
18:00 - 18:59 610 230 210 500 290 220 1400 790 560
19:00 - 19:59 520 230 210 500 290 220 1100 790 450
20:00 - 20:59 330 210 210 350 130 130 650 420 370
21:00 - 21:59 330 210 210 270 130 130 650 420 320
22:00 - 22:59 200 150 140 240 120 120 450 270 280
23:00 - 23:59 180 150 140 170 120 120 450 270 280
00:00 - 00:59 140 100 100 110 100 90 260 190 190
01:00 - 01:59 140 100 100 110 100 90 260 190 190
02:00 - 02:59 140 100 100 110 100 90 260 190 190
03:00 - 03:59 140 100 100 110 100 90 260 190 190
04:00 - 04:59 140 100 100 110 100 90 260 190 190

Emisje w stacjach: Emisje w stacjach: Emisje w stacjach:

5" 10" 15" 20" 25" 30"

0,5 0,6 0,7 0,9 1,0 1,0
35" 40" 45" 50" 55" 60"

1,4 1,5 1,7 1,8 2,0 2,2

RMF MAXXX Północ RMF MAXXX PołudnieRMF MAXXX Centrum

Cennik obowiązuje od 2.01.2012 do 26.02.2012
Do cen emisji należy doliczyć podatek VAT

Multimedia  Sp. z o.o.

Dział Sprzedaży GRUPY RMF
Al. Stanów Zjednoczonych 61A, 04-028 Warszawa, tel. (0-22) 516 36 60, fax.(0-22) 516 32 23

RMF MAXXX Warszawa, Kielce, 
Mazowsze, Podlasie

RMF MAXXX Trójmiasto, Pomorze, 
Szczecin

RMF MAXXX Częstochowa, Kraków, 
Krosno, Nowy Sącz, Opole, Śląsk, 
Wałbrzych

Mnożnik ceny dla 
różnych długości 

spotów

2
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