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Informacje og6lne
FAKT — wydania regionalne

Przeglad Sportowy + Sport
— mutacje regionalne

Siatka modutowa
Dane techniczne druku gazet

Inne formy reklamy, drukarnie

o

Ogdlne zasady zamieszczania ogtoszen w dziennikach



Wydawca

Ringier Axel Springer Polska Sp. z 0.0.,
ul. Domaniewska 52,

02-672 Warszawa
www.ringieraxelspringer.pl

Prezes Wydawnictwa:
Edyta Sadowska

Terminarze

Informacije ogélne

Informacije finansowe

Numer rachunku bankowego:

Deutsche Bank Polska SA,

nr 68 1880 0009 0000 0011 0012 8073
NIP 521-10-00-198

Dla klientéw miedzynarodowych:
SWIFT CODE: DEUTPLPX
IBAN: 151880 0009 0000 0011 0012 8057

Zlecenie materiaty

FAKT, Przeglad Sportowy, Sport

3 dni robocze 2 dni robocze

FAKT Mieszkanie, Motoryzacja, Zdrowie, Zakupy i inne

4 dni robocze 3 dni robocze

Oddziaty regionalne Biura Reklamy dziennikéw
Ringier Axel Springer Polska

Biuro Reklamy w Gdansku
tel.58 7677210
e-mail: gdansk.brpc@ringieraxelspringer.pl

Biuro Reklamy w Krakowie
tel. 124282090
e-mail: krakow.brpc@ringieraxelspringer.pl

Biuro Reklamy w Katowicach
tel. 323520670
e-mail: katowice.brpc@ringieraxelspringer.pl

Biuro Reklamy w todzi
tel. 4263467 80
e-mail: lodz.brpc@ringieraxelspringer.pl

Biuro Reklamy w Poznaniu
tel.618501229
e-mail: poznan.brpc@ringieraxelspringer.pl

Biuro Reklamy we Wroctawiu
tel. 7134459 80
e-mail: wroclaw.brpc@ringieraxelspringer.pl

Biuro Reklamy w Warszawie
tel.222321383
e-mail: warszawa.brpc@ringieraxelspringer.pl

Biuro Reklamy w Bydgoszczy
tel.523276471-72
e-mail: bydgoszcz.brpc@ringieraxelspringer.pl

Biuro Reklamy w Szczecinie
tel. 91484 88 30
e-mail: szczecin.brpc@ringieraxelspringer.pl

Biuro Reklamy w Biatymstoku
tel. 857442012
e-mail: bialystok.brpc@ringieraxelspringer.pl

www.ringieraxelspringer.pl




Cennik reklam dziennikéw - wydania lokalne

Strony redakcyijne i ogtoszeniowych w gazecie codziennej FAKT

Umiejscowienie Dostepne | Rozmiar | pgnieziatek Wtorek Sroda Czwartek Piatek Sobota
reklamy formaty wmm
Strona DA1 - 1 modut 38x42 430 450 450 650 480 450
pierwsza
Strony junior page 205 x 248 10 800 9840 9840 14 400 10 800 9840
redakcyjne DA1 - 1 modut 38x42 450 410 410 600 450 410
Warszawa -
et DA1 - 1 modut 38x42 165 150 150 220 165 150
ogtoszeniowa
Strona junior page 205 x 248 11040 10320 10 320 15120 11040 10 320
ostatnia DA1 - 1 modut 38x42 460 430 430 630 460 430
Strona DAL1 - 1 modut 38x42 345 255 255 390 345 255
pierwsza
Strony junior page 205 x 248 5520 4080 4080 6240 5520 4080
P . redakcyjne DA1 - 1 modut 38x42 230 170 170 260 230 170
oznan
Strona DAL1 - 1 modut 38x42 100 74 74 113 100 74
ogtoszeniowa
Strona junior page 205 x 248 7200 5280 5280 8160 7200 5280
ostatnia DA1 - 1 modut 38x42 300 220 220 340 300 220
Strona DAL1 - 1 modut 38x42 495 380 380 550 495 380
pierwsza
Strony junior page 205 x 248 7920 6120 6120 8760 7920 6120
B redakcyjne DAL1 - 1 modut 38x42 330 255 255 365 330 255
Katowice p
fona DAL1 - 1 modut 38x42 138 106 106 152 138 106
ogtoszeniowa
Strona junior page 205 x 248 10 320 7920 7920 11400 10 320 7920
ostatnia DAL - 1 modut 38x42 430 330 330 475 430 330
Strona DA1 - 1 modut 38x42 305 225 225 390 305 225
pierwsza
Strony junior page 205 x 248 4920 3600 3600 6240 4920 3600
- redakcyjne DA1 - 1 modut 38x42 205 150 150 260 205 150
Kra kow Strona
¢ DAL1 - 1 modut 38x42 96 70 70 121 96 70
ogtoszeniowa
Strona junior page 205 x 248 6360 4680 4680 8160 6360 4680
ostatnia DA1 - 1 modut 38x42 265 195 195 340 265 195
Strona DA1 - 1 modut 38x42 305 250 250 390 305 250
pierwsza
Strony junior page 205 x 248 4920 3960 3960 6240 4920 3960
redakcyjne DA1 - 1 modut 38x42 205 165 165 260 205 165
Wroctaw &
rona DA1 - 1 modut 38x42 89 72 72 113 89 72
ogtoszeniowa
Strona junior page 205 x 248 6360 5160 5160 8160 6360 5160
ostatnia DA1 - 1 modut 38x42 265 215 215 340 265 215
. p?etlrxgzaa DA1 - 1 modut 38x42 240 195 195 280 240 195
todz,
Strony junior page 205 x 248 3840 3120 3120 4440 3840 3120
Bydgoszcz, redakcyjne DAL - 1 modut 38x42 160 130 130 185 160 130
H Strona -
Szczecin, oglosnawa DAI - 1 modut 38x42 75 61 61 86 75 61
Biatystok Strona Junior page 205 %248 5040 4080 4080 5760 5040 4080
ostatnia DA1 - 1 modut 38x42 210 170 170 240 210 170
Strona DAL1 - 1 modut 38x42 305 240 240 390 305 240
pierwsza
Strony junior page 205 x 248 4920 3840 3840 6240 4920 3840
S redakcyjne DA1 - 1 modut 38x42 205 160 160 260 205 160
Tréjmiasto p
fona DAL1 - 1 modut 38x42 92 72 72 17 92 72
ogtoszeniowa
Strona junior page 205 x 248 6360 5040 5040 8160 6360 5040
ostatnia DA1 - 1 modut 38x42 265 210 210 340 265 210
Doptaty

wybor strony + 15%

*) Zlecenia rozpatrywane indywidaulnie;

= Liczba modutéw na stronie: 48. Cene ogtoszenia uzyskujemy, mnozac liczbe modutow przez ceng jednego modutu. Nie dotyczy Junior Page;

wybér miejsca na stronie + 15%

za ptatno$¢ po emisji + 5%

= Rabaty nie sumujgsi¢ = Do cen nalezy doliczy¢ 23% podatku VAT, =  Ceny w PLN

niestandardowy format* + 50%
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Pakiety reklamowe Ringier Axel Springer Polska — wydania lokalne

Strony redakcyjne — mutacje regionalne gazety codziennej FAKT**

Wojewodztwo Dostepne Rozmiar | popiedziatek Wtorek Sroda Czwartek Pigtek Sobota
formaty wmm

lubelskie junior page 205 x 248 3840 3120 3120 4080 3840 3120
DA1 - 1 modut 38x42 160 130 130 170 160 130
podkarpackie junior page 205 x 248 2880 2400 2400 3120 2880 2400
lub podlaskie lub opolskie | DAl -1 modut 38x42 120 100 100 130 120 100
warminsko-mazurskie junior page 205 x 248 2640 2280 2280 3000 2640 2280
lub $wigtokrzyskie lub lubuskie | DA1 = 1 modut 38x42 110 95 95 125 110 95

Strony redakcyjne — regionalne dodatki tematyczne gazety codziennej FAKT

Umiejscowienie D'.“.. Format Rozmiar Warszawa | Poznan Katowice Krakéw Wroctaw £6dz, Bydgoszcz, Tréjmiasto
reklamy emisiji wm Szczecin, Biatystok

FAKT Strony redakcyjne DAL 38x42 280 170 255 150 165 130 160

Auto  Stronaogloszeniowa VoK DAL 38x42 150 74 106 70 72 61 72

FAKT Strony redakcyjne ) DAL 38x42 250 170 255 150 165 130 160

Zdrowie  Strona ogloszeniowa o9 DAL 38x42 150 74 106 70 72 61 72

FAKT Strony redakcyjne i DAL 38x42 250 170 255 150 165 130 160

Praca  Stronaogloszeniowa >0 DAL 38x42 150 74 106 70 72 61 72

FAKT Strony redakcyjne ) DAL 38x42 280 220 300 185 185 150 185

Mieszkanie Strona ogloszeniowa Ptk DAL 38x42 165 100 138 % 89 75 %2

FAKT Strony redakcyjne ) DAL 38x42 280 220 300 185 185 150 185

Zakupy Stronaogloszeniowa  Patek DAL 38x42 165 100 138 9% 89 75 %2

Inne Strony redakcyjne ) DAL 38x42 280 220 300 185 185 150 185

dodatki  Strona ogloszeniowa inny DAL 38x42 165 100 138 9% 89 75 %2

Strony redakcyjne PRZEGLAD SPORTOWY + Sport — mutacje regionalne
Wojewodztwo Dostepne Rozmiar il & ;

formaty wmm Poniedziatek Wtorek Sroda Czwartek Pigtek Sobota

DE6 - Full Page 246 x 362 9600 7200 7200 7200 8160 7200

zachodniopomorskie junior page 205x 248 6500 4800 4 800 4 800 5500 4 800

DA1 - 1 modut 38x42 200 150 150 150 170 150

DEG6 - Full Page 246 x 362 5760 4320 4320 4320 4 896 4320

pomorskie junior page 205x 248 3900 2880 23880 23880 3300 23880

DA1 - 1 modut 38x42 120 90 90 90 102 90

DE6 - Full Page 246 x 362 3840 2880 2880 23880 3264 2880

* kujawsko-pomorskie junior page 205 x 248 2600 1920 1920 1920 2200 1920
| . DA1 - 1 modut 38x42 80 60 60 60 68 60
S podlaskie, DEG6 - Full Page 246 x 362 9600 7200 7200 7200 8160 7200
n warminsko-mazurskie junior page 205 x 248 6500 4800 4800 4800 5500 4800
h DA1 - 1 modut 38x42 200 150 150 150 170 150
DEG6 - Full Page 246 x 362 9600 6528 6528 6528 7 680 6528

+ wielkopolska junior page 205 x 248 6480 4400 4400 4400 5200 4400
a DA1 - 1 modut 38x42 200 136 136 136 160 136
4; DEG6 - Full Page 246 x 362 2400 1632 1632 1632 1920 1632
o lubuskie junior page 205 x 248 1620 1100 1100 1100 1300 1100
‘2 DA1 - 1 modut 38x42 50 34 34 34 40 34
-‘ DEG6 - Full Page 246 x 362 9600 7200 7200 7200 8160 7200
todzkie, lubelskie junior page 205 x 248 6500 4 800 4 800 4 800 5500 4 800

No DA1 - 1 modut 38x42 200 150 150 150 170 150
‘ﬁ DEG6 - Full Page 246 x 362 12 000 8160 8160 8160 9600 8160
‘“ Warszawa, mazowieckie junior page 205 x 248 8100 5500 5500 5500 6500 5500
DA1 - 1 modut 38x42 250 170 170 170 200 170

DEG6 - Full Page 246 x 362 9600 7200 7200 7200 8160 7200

dolnoslaskie, opolskie junior page 205x 248 6500 4 800 4 800 4 800 5500 4800

DAl - 1 modut 38x42 200 150 150 150 170 150

DEG6 - Full Page 246 x 362 16 800 12 000 12 000 12000 14 400 12 000

Slaskie junior page 205x 248 11200 8000 8000 8000 9600 8000

DAl - 1 modut 38x42 350 250 250 250 300 250

DEG6 - Full Page 246 x 362 7200 4 896 4 896 4 896 5760 4 896

matopolskie junior page 205x 248 4 860 3300 3300 3300 3900 3300

DAl - 1 modut 38x42 150 102 102 102 120 102

DEG6 - Full Page 246 x 362 1800 1224 1224 1224 1440 1224

Swietokrzyskie junior page 205x 248 1215 825 825 825 975 825

DAl - 1 modut 38x42 37 25 25 25 30 25

DEG6 - Full Page 246 x 362 3000 2040 2040 2040 2400 2040

podkarpackie junior page 205x 248 2025 1375 1375 1375 1625 1375

DA1 - 1 modut 38x42 63 43 43 43 50 43

Doptaty
wybor strony + 15% wybor miejsca na stronie + 15% za ptatnos¢ po emisji + 5% niestandardowy format* + 50%

*) Zlecenia rozpatrywane indywidaulnie; **) Minimalna wielko$¢ to 15 modutow;
= Liczba modutéw na stronie: 48. Ceng ogloszenia uzyskujemy, mnozac liczbe modutéw przez cene jednego modutu. Nie dotyczy full page DE6 i Junior Page; = Rabaty nie sumujasie = Do cen nalezy doliczy¢ 23% podatku VAT; = Ceny w PLN




Formaty reklam w dziennikach FAKT i Przeglad Sportowy + Sport

Formaty na stronach redakcyjnych i ogtoszeniowych w wydaniu ogélnopolskim, wydanich lokalnych i dodatkach tematycznych*

_________________________________________________________________________

Formaty specjalne na oktadce w wydaniach ogdlnopolskich

| m
5 Przeglad
! FAKT Sportowy
| + Sport

Baner DS1 Baner DS1 Baner DS2 Baner DS3 Modut DS1A Modut DS2A 520 x 362 mm
85x30 mm 60 x 55 mm 246 x 26 mm 246 x 50 mm 123 x 50 mm 80 x 50 mm
]
DA DA2 DA3-— — }A%I DAG )A%1
. ] g
1 modut 2 moduty 3 moduty 4 moduty 5 modutow 6 modutow 8 modutow
38 x 42 mm 38 x 88 mm 38x134,5mm 38 x180,5 mm 38 x226,5mm 38 x 272 mm 38 x362 mm
[T
DB —DB2 DB3 —DI J)I}I —DI OB
ui H +
2 moduty 4 moduty 6 modutow 8 modutow 10 modutow 12 modutéw 16 modutéw
80 x 42 mm 80 x 88 mm 80 x134,5mm 80x180,5mm 80 x 226,5 mm 80 x 272 mm 80 x 362 mm
[T 1]
DC —DGC2 DC3 — )
m -
3 moduty 6 modutéw 9 modutéw 12 modutéw 15 modutéw 18 modutéw 24 moduty
121,5 x 42 mm 121,5 x 88 mm 1215x1345mm  1215x1805mm  1215x2265mm  121,5x 272 mm 121,5x 362 mm
I
11|
D! - DD2  DD3
T EE -
4 moduty 8 modutéw 12 modutéw 16 modutow 205 x 248 mm 32 moduty
163 x 42 mm 163 x 88 mm 163 x134,5mm 163 x 180,5 mm 163 x 362 mm
. I .
v j =y .. v J =N
e b B
6 modutow 12 modutéw 18 modutow 24 moduty 30 modutoéw 48 modutoéw
246 x 42 mm 246 x 88 mm 246 x134,5 mm 246 x 180,5 mm 246 x 226,5 mm 246 x 362 mm

*) Nie dotyczy dodatkow FAKT TV, FAKT GWIAZDY, MAGAZYN SPORTOWY i SKARB KIBICA




Dane techniczne dziennikoéw, magazynow i dodatkow

GAZETA CODZIENNA

Al sioiioni Soors

TECHNIKA DRUKU PARAMETRY DRUKU

Coldset Dla pisma jednokolorowego:
-min. stopien pisma jednoelementowego: 8 pkt
Przygotowywanie -min. stopien pisma dwuelementowego: 9 pkt

zdje¢ do reklam
Rozdzielczo$¢: 300 DPI
Przestrzen koloréw: CMYK

Dla pisma wielokolorowego lub w kontrze:

-min. stopien pisma jednoelementowego: 9 pkt

-min. stopien pisma dwuelementowego: 11 pkt

Suma koloréw CMYK: 220%

Min. grubos¢ linii z 1-sktadowej CMYK: 0,2 pkt

Min. grubos¢ linii z 2 i wiecej sktadowych CMYK: 1 pkt

MY DN

PRZEGLA

SPORTOWY

Fakt TV GWIAZOY

WAZNE!
- suma koloréw CMYK - maks. 220%,

- w zdjeciach tylko jedna ze sktadowych
CMYK moze mie¢ 100%

- czarne aple pod tekstem - CMYK 10,0,0,98
- czarne linie, kreski, ramki - CMYK 0,0,0,100

- wydrukowane ogtoszenie moze roznic sie kolorystycznie
od dostarczonego cromalinu +/- 3%.

SKARB
KIBICA

TECHNIKA DRUKU
Offset

PARAMETRY DRUKU

Dla pisma jednokolorowego:

-min. stopien pisma jednoelementowego: 6 pkt
Przygotowywanie -min. stopien pisma dwuelementowego: 7 pkt
zdjec do reklam
Rozdzielczo$¢: 300 DPI

Przestrzen koloréw: CMYK

Dla pisma wielokolorowego lub w kontrze:
-min. stopien pisma jednoelementowego: 8 pkt
-min. stopien pisma dwuelementowego: 10 pkt

Suma koloréw CMYK:

- FAKT TV 260% Min. grubos¢ linii z 1-sktadowej CMYK: 0,2 pkt

- GWIAZDY 260% Min. grubos¢ linii z 2 i wiecej sktadowych CMYK: 0,75 pkt
- PS TYGODNIK 270%

- SKARB KIBICA 260%

WAZNE!
- prosze zwréci¢ uwage na sume kolorow CMYK

- wszystkie istotne elementy reklamy musza by¢
odsuniete od linii ciecia min. 5 mm,

- obiekty z czystego czarnego CMYK 0,0,0,100 zostang
automatycznie nadrukowane (overprint). Overprint
w pozostatych obiektach jest domyslnie wytaczany
(knockout)

- ,gteboka czern” - CMYK 50,40,40,100

- wydrukowane ogtoszenie moze rézni¢ sie kolorystycznie
od dostarczonego cromalinu +/- 3%.

PREFEROWANE TYPY PLIKOW

EPS (skrzywione fonty)

PDF/X-1a:2001 max v1.3 (skrzywione fonty)
TIF (kompresja LZW)

Pliki z nieskrzywionymi fontami

POZOSTALE ZASADY

W przypadku przygotowywania ogtoszenia
przez Biuro Reklamy, materiaty powinny
by¢ dostarczone z min. 4-dniowym
wyprzedzeniem i musza zawiera¢ wszystkie
elementy graficzne wraz z opisem.

WAZNE!

Nalezy unika¢ drukowania tekstéw w wiecej niz

2 kolorach, a do druku tekstéw ztozonych z wiecej
niz 1 koloru nalezy uzywa¢ fontow typu bold i black.

Fontéw typu bold i black nalezy takze uzywac

zostang zrastrowane. w przypadku druku drobnych tekstow w kontrze.
Przesytanie materiatéw reklamowych
Poczta: Biuro Reklamy Prasy Codziennej Internetem: ftp.axelspringer.pl

Ringier Axel Springer Polska Sp. z o.0.,
ul. Domaniewska 52, 02-672 Warszawa

uzytkownik: dzienniki
hasto: reklama




Inne formy reklamy

Wktadki do dziennikow FAKT, Przeglad Sportowy + Sport

Mozliwe Maksymalny Waga Cena
wydania format w mm wg za 1000 szt.
wydanie ogélnopolskie 250 x 355 do 35 90
wydania regionalne 250 x 355 do 35 100
= Motzliwa jest wktadka do czesci naktadu
Inserty do FAKTTV Inserty do FAKT GWIAZDY
Mozliwe Maksymalny Waga Cena Mozliwe Maksymalny Waga Cena
formy reklamy format w mm wg za 1000 szt. formy reklamy format w mm wg za 1000 szt.
wktadki 210 x 272 do 35 90 wktadki 213 x 272 do 35 90
wklejki 210 x 272 do 35 160 wklejki 213 x 272 do 35 160
wszywki 210 x 272 do 35 120 wszywki 213 x 272 do 35 120

B Ceny dotycza gotowych materiatéw przygotowa-
nych przez zleceniodawce i zaleza od formatu, rodzaju
i objetosci wrzutki, wszywki lub wklejki. Forma, termin,
koszt podlegajg kazdorazowo uzgodnieniu z Biurem
Reklamy Dziennikéw.

B Przed zawarciem umowy wymagane jest przedtoze-
nie wzoru i akceptacja Biura Reklamy Dziennikéw.
Materiat reklamowy musi by¢ wydrukowany na papierze
powlekanym o gramaturze minimalnej 100 g/m2,
ponadto ulotka reklamowa upodabniajaca sie do
kolumn redakcyjnych lub zawierajaca obce reklamy nie
uzyska akceptaciji.

B Zamoéwienia dotyczace wrzutek powinny by¢
dostarczone najpdzniej 2 tygodnie przed publikacja.

B Inserty powinny by¢ dostarczone do drukarni na
paletach wraz z doktadnym opisem numeru wydania,
w ktérym beda insertowane.

B W przypadku wktadkowania do Fakt TV i Fakt
Gwiazdy, konieczne jest wypetnienie metryczki insertu
(wzdr dostarcza RASP)

B Po dostarczeniu metryczki do drukarni nadawany
jest numer awizacji bez ktérego drukarnia nie przyjmie
insertu

B Osoba dostarczajaca insert do drukarni powinna
mie¢ wydrukowang metryczke z numerem awizacji

B 100 szt. partii probnej powinno by¢ dostarczone
na adres: Biuro Reklamy Dziennikéw Ringier Axel
Springer Polska, ul. Domaniewska 52, 02-676
Warszawa.

Adresy drukarni dziennikéw FAKT, Przeglad Spotowy + Sport i dodatkéw tematycznych

FAKT
Drukarnia Express Media - Bydgoszcz
ul. Grunwaldzka 229, Bydgoszcz, tel. 52 58123 10

Seregni Printing Group - Sosnowiec
ul. Nowopogonska 1, Sosnowiec, tel. 32 364 24 67

Seregni Printing Group - Warszawa
ul. Matuszewska 14, Warszawa, tel. 22 678 80 75

FAKT TV i FAKT GWIAZDY

QuadWinkowski
ul. Puttuska 120, Wyszkéw, brama 3, tel. 22 336 72 08

SPORT

Seregni Printing Group - Sosnowiec
ul. Nowopogoniska 1, Sosnowiec, tel. 32 364 24 67

PRO MEDIA Sp. z o.0.
ul. Sktadowa 4, 125 Opole

= Do cen nalezy doliczy¢ 23% podatku VAT, = Ceny w PLN

PRZEGLAD SPORTOWY

Drukarnia Express Media - Bydgoszcz

ul. Grunwaldzka 229, Bydgoszcz, tel. 52 5812310

Seregni Printing Group - Warszawa

ul. Matuszewska 14, Warszawa, tel. 22 678 80 75,

Drukarnia Koszalin

ul. Stowiariska 3a, Koszalin, tel. 94 340 35 98

Drukarnia Media Regionalne
ul. Zaktadowa 50, Tarnmobrzeg

Wydawnictwo Prasa Podlaska
Ignatki 40/2, Kleosin, tel. 85 747 4419

Drukarnia Polskapresse Wroctaw

ul. Kolejowa, Bielany Wroctawskie, tel. 7131120 59

Media Regionalne Zielona Gora
Al. Niepodlegtosci 25, Zielona Géra

AGORATYCHY
ul. Towarowa 4, Tychy, tel. 32 352 22 01

TYGODNIK PRZEGLAD SPORTOWY

QuadWinkowski

ul. Puttuska 120, Wyszkow, brama 3, tel. 22 336 12 12

SKARB KIBICA
RR Donnelley Global Print Solutions

ul. Obr. Modlina 11, 30-733 Krakéw, tel. 12 888 71 55




Ogoblne zasady zamieszczania ogtoszen w dziennikach Ringier Axel Springer Polska

Definicje
§1

llekro¢ w niniejszym dokumencie wystepuja ponizej zde-
finiowane sformutowania, nalezy je rozumie¢ w nastepu-
jacy sposéb:

zasady ogolne - ogdlne zasady zamieszczania ogtoszen
w czasopismach Ringier Axel Springer Polska Sp. z 0.0.
oraz w FAKCIE, Przegladzie Sportowym i Sporcie
wydawca - Ringier Axel Springer Polska Sp.z0.0.z siedziba
w Warszawie, ul. Domaniewska 52, zarejestrowana w reje-
strze przedsigbiorcow Krajowego Rejestru Sadowego,
Sadu Rejonowego dla m.st. Warszawy, XX Wydziat Gospo-
darczy Krajowego Rejestru Sadowego, pod numerem KRS
0000108017, NIP 521-10-00-198, REGON 010687650
ogloszeniodawca - osoba fizyczna, osoba prawna lub
inna jednostka organizacyjna nieposiadajaca osobowo-
$ci prawnej zamawiajaca zamieszczenie w Tytutach ogto-
szef lub reklamy;

tytuly - czasopisma wydawane przez Wydawce - FAKT,
Przeglad Sportowy i Sport;

ogloszenie - ogloszenie wymiarowe ptatne za modut
lub inng jednostke powierzchni wyszczegdlniong w cen-
niku Wydawcy, materiat promocyjny lub inna forma pub-
likacji promocyjnej;

press power — obligatoryjny pakiet reklamowy w trzech
dziennikach wydawanych przez Ringier Axel Sprin-
ger Polska (FAKT, Przeglad Sportowy i Sport). Rekla-
ma o tym samym formacie, layout-cie reklamowym i
dniu publikacji;

reklama - materiat reklamowy w formie ogtoszenia
wymiarowego, pfatnego za modut lub inng jednost-
ke powierzchni wyszczegolniona w cenniku Wydawcy,
w tym takze inserty;

§2

Przyjmowanie przez Wydawce do publikacji oraz zamiesz-
czanie w Tytutach Wydawcy ogtoszen i reklam jest doko-
nywane na podstawie niniejszych Zasad Ogolnych oraz
obowigzujacych przepisow prawa.

§3

1. Petna odpowiedzialno$¢ za tre$¢ ogtoszen lub reklam
ponosi Ogtoszeniodawca.

2. Wydaweca i redaktor naczelny tytutu nie ponosza odpo-
wiedzialnosci za tre$¢ zamieszczonych ogtoszen i reklam.
3. W przypadku gdyby w wyniku publikacji ogto-
szen lub reklam Wydawca poniost jakiekolwiek kosz-
ty zaspokojenia osob, ktorych prawa zostaly poprzez
publikacje naruszone (w tym w szczegolnosci dobra
osobiste autorskie, pokrewne, wynalazcze, na zna-
kach towarowych lub wzorach zdobniczych, z tytu-
fu tajemnicy przedsigbiorstwa i inne), Ogtoszeniodaw-
ca jest zobowiazany pokry¢ te koszty w catosci facz-
nie z kosztami postepowan spornych, wpiséw sado-
wych, kosztow zastepstwa procesowego i innych uza-
sadnionych wydatkow Wydawcy poniesionych w zwiazku
Z roszczeniami 0sob trzecich. Dotyczy to takze tych przy-
padkéw, gdy strona postepowania zwiazanego z trescig
lub forma ogtoszenia lub reklamy bedzie redaktor naczel-
ny Tytutu lub inny redaktor badz pracownik Wydawcy.
4.W przypadku gdyby na skutek publikacji ogtoszenia lub
reklamy wiasciwy organ wydat postanowienie zakazujace
Wydawcy dystrybucji Tytutu lub gdyby taka dystrybucja
byta z powodu bedacego bezposrednim Iub posrednim
skutkiem publikacji ogtoszenia lub reklamy niemozliwa,
Ogtoszeniodawca jest zobowigzany do pokrycia wszel-
kich strat, jakie poniostby Wydawca z tego tytutu, jak row-
niez utraconych korzysci.

§4
1. Wydawca zastrzega sobie prawo odmowy przyjecia
lub odmowy dalszej publikacji albo tez wstrzymania
publikacji ogtoszenia, reklamy lub insertu na wczes-
niej uzgodnionych warunkach, bez ponoszenia jakiej-
kolwiek odpowiedzialnosci z tego tytutu, z nastepuja-
cych przyczyn:

a) sity wyzszej,

b) sprzecznosci ogtoszenia, reklamy lub insertu
z prawem, badz zasadami wspotzycia spotecznego
(dobrymi obyczajami) albo tez sprzecznosci z linig
programowa, badz charakterem publikacji, a takze
2z negatywna ocena redakcji tresci zawartych w ogto-
szeniu badz reklamie,

c) technicznych, technologicznych lub emisyjnych,

d) sadowego zabezpieczenia, badZ zgloszenia przez

osoby trzecie przeciwko Wydawcy, Agencji lub Klien-

towi roszczen lub uprawdopodobnionych zastrze-

Zen zwigzanych z ogtoszeniem, reklama lub inser-

tem, badz ich emisjq w zakresie objetym umowa,

zgtoszenia zastrzezen przez uprawniony do tego
organ, badz Stowarzyszenie Rady Reklamy lub Rade

Etyki Mediow,

braku zaptaty lub opdznienia w zaptacie wynagro-

dzenia za zamieszczane wczesniej ogloszenia, rekla-

my badz inserty w terminie ustalonym w umowie.

2. Wydawca zastrzega sobie prawo odmowy przyje-

cia lub odmowy dalszej publikacji albo tez wstrzyma-

nia publikaci ogtoszenia Iub reklamy bez podania przy-
czyny, bez ponoszenia jakiejkolwiek odpowiedzialno-

§ci z tego tytutu.

<o

Warunki publikacji

§5
1. Publikacja ogtoszenia lub reklamy jest dokonywana
na podstawie pisemnego zamoéwienia (obejmujacego
tre$¢ ogtoszenia Iub reklamy), ktére Ogloszeniodawca
jest zobowiazany dostarczy¢ Wydawcy. Terminy dostar-
czenia zamowienia materiatow reklamowych i promocyj-
nych do poszczegélnych tytutow okreslaja wiasciwe cen-
niki reklamowe.

2. Zaméwienie, o ktorym mowa w ust. 1 powyzej, dla

swej skutecznoSci musi zawiera¢ w swej tresci naste-

pujace elementy:

— dane dotyczace Ogtoszeniodawcy

a) dia osob fizycznych - imig i nazwisko oraz adres

zamieszkania,

b) dla os6b prawnych, jak i jednostek organizacyjnych nie-

posiadajacych osobowosci prawnej — nazwe (firma), sie-

dzibe i adres, pod ktérym podmiot prowadzi dziatalnosc,
numer w ewidencji dziatalnosci gospodarczej albo numer

w rejestrze przedsigbiorcow.

~ wielko$¢ i format zamawianych ogtoszen lub reklam,

- okreSlenie tytutu i wydania, na ktorych ma by¢
zamieszczone ogtoszenie lub reklama (np. FAKT),

- liczba i proponowane daty publikacii,

- miejsce publikacji ogtoszenia lub reklamy (np. kolum-
ny ogtoszeniowe, pierwsza strona, strona prawaiitp.),

- o$wiadczenie zawierajace zgode Ogtoszeniodawcy na
realizacje sktadanego zaméwienia zgodnie z zasada-
mi ogélnymi

~  okreSlenie formy i terminu ptatnosci,

- warto$¢ zamowienia netto przed rabatami,

- o$wiadczenie, ze Ogfoszeniodawca jest lub nie jest
podatnikiem VAT,

- numer NIP, jezeli Ogtoszeniodawca jest podatnikiem
VAT, upowaznienie Wydawcy do wystawiania faktur
bez podpisu osoby uprawnionej do otrzymania fak-
tury,

- ewentualne specjalne zyczenia dotyczace ogtoszenia
lub reklamy wedtug zakresu okreslonego w obowigzu-
jacym cenniku Wydawcy,

- ewentualne zadanie wystawienia faktury (doty-
czy oséb fizycznych nieprowadzacych dziatalnosci
gospodarczej),

- wiasnoreczny podpis Ogtoszeniodawcy (w przypad-
ku osdb fizycznych nieprowadzacych dziatalnosci
gospodarczej),

- piecze¢ firmowa oraz piecze¢ imienng i wiasnorecz-
ny podpis osoby upowaznionej do wystepowania
w imieniu Ogtoszeniodawcy (w przypadku innych
podmiotow).

W przypadku ogtoszeri i reklam zamawianych przez Ogto-

szeniodawce prowadzacego dziatalno$¢ gospodarcza

badz bedacego osoba prawng lub inng jednostka organi-
zacyjna nieposiadajaca osobowosci prawnej, Ogtoszenio-
dawca taki, o ile nie jest zwigzany z Wydawca stata umowa

o wsptpracy okreslajaca w swej tresci identyfikujace go

dane i wszelkie szczegdty zamoéwienia, powinien zlozy¢

zamowienie zawierajace wszystkie informacje wskazane
powyzej i dodatkowo:

~ numer z rejestru przedsighiorcow Ogtoszeniodawcy
(z podaniem nazwy sadu) lub numer wpisu do ewi-
dencji dziatalnosci gospodarczej we wiasciwym
urzedzie gminy (z podaniem nazwy urzedu) albo
tez numer wpisu do stosownego rejestru Krajowe-
20 Rejestru Sadowego (z podaniem nazwy wiasci-
wego sadu),

- imig i nazwisko oraz adres zamieszkania wiasciciela
(whascicieli), badz wspolnikow podmiotu gospodar-
czego prowadzacego dziatalno$¢ na podstawie wpi-
su do ewidencii dziatalnosci gospodarczej,

- oéwiadczenie wyrazajace zgode na wystawianie przez
Wydawce faktur VAT bez podpisu Ogtoszeniodawcy,

- wskazanie kontaktu z osoba koordynujaca zlecenie ze
strony Ogtoszeniodawcy.

3. W celu ztozenia zaméwienia Ogtoszeniodawca wypet-
nia czytelnie gotowy druk zaméwienia dostepny w Biu-
rze Ogtoszen lub u przedstawiciela handlowego Wydaw-
cy. Ogloszeniodawca moze réwniez przygotowa zamo-
wienie we wlasnym zakresie, pod warunkiem jednakze, iz
bedzie ono zawierato w swej tresci wszystkie niezbedne
informacje okreslone niniejszym dokumentem.

4. Integralna cze$cig zamowienia jest tekst ogtoszenia lub

reklamy i ewentualnie inne materiaty graficzne lub mate-

riaty gotowe do druku w formie zgodnej z warunkami
technicznymi Wydawcy.

§6

Niedotrzymanie terminu dostarczenia zaméwienia badz
materiatow z nim zwigzanych, a takze niezgodno$¢
z warunkami technicznymi Wydawcy oraz inne uchybie-
nia zaméwienia zwalniaja Wydawce od odpowiedzialno-
§ci za publikacje ogtoszenia badz reklamy, w tym réwniez
za publikacje ogtoszenia Iub reklamy o niewtaéciwej tre-
4ci, oraz zwalniaja Wydawce z obowiazku publikacji ogto-
szenia lub reklamy.

Wszelkie odstepstwa od wymogéw technicznych - o ile
moga mie¢ wptyw na pogorszenie jakosci realizacji zamo-
wienia (druku) - dopuszczalne sg wytacznie na prosbe
i ryzyko Ogtoszeniodawcy, na podstawie odrebnego
pisemnego o$wiadczenia.

§7

1. Ogtoszeniodawca moze dokona¢ w formie pisemnej
wezesniejszej rezerwacji terminéw i powierzchni na
planowane ogfoszenia i reklamy. Termin potwierdzenia
rezerwaci z zastrzezeniem ust. 2, jest kazdorazowo okre-
$lony przez Wydawce w formularzu rezerwacji przestanym
Ogtoszeniodawcy.

2.Minimalne terminy potwierdzenia rezerwacji

« FAKT, Przeglad Spotrowy, Sport - 3 dni robocze

« FAKT TV, MAGAZYN SPORTOWY, SKARB KIBICA - 11
dni roboczych

3. Niepotwierdzenie rezerwacji w drodze ztozenia pisem-
nego zamowienia w terminach okreslonych w ust. 2
powyzej powoduje automatyczne anulowanie rezerwacii.
Wydawca nie ponosi odpowiedzialnoéci wzgledem Ogto-
szeniodawcy z tytutu anulowania dokonanej rezerwacji.

§8

1. Niedotrzymanie przez Ogtoszeniodawce ww. terminow
powoduje niezamieszczenie zamowionego ogloszenia lub
reklamy z jednoczesnym obcigzeniem Ogtoszeniodawcy
kara umowna w wysokosci 50% wartosci zaméwionego
ogtoszenia lub reklamy.

2. Materiaty graficzne i materiaty gotowe do druku, o kt6-
rych mowa w ust. 1 niniejszego paragrafu, powinny spet-
nia¢ ogdlne wymagania techniczne okreslone w cen-
niku reklam.

3. Weryfikacji dostarczonych materiatow graficznych oraz
materiatow gotowych do druku i oceny ich zgodnosci
z wymaganiami technicznymi dokonuje pracownik lub
upowazniony przedstawiciel Wydawcy.

§9

1. Ewentualne zmiany zamdwienia, tresci ogloszenia lub
reklamy badz materiatu graficznego w razie konieczno-
4ci ich wprowadzenia Ogtoszeniodawca zobowiazany jest
dostarczy¢ Wydawcy na pismie z doktadnym okre$leniem
ich zakresu, nie pozniej niz:

« 2 dni robocze w przypadku FAKT, Przegladu Sporto-
wego i Sportu

+ 8 dni roboczych w przypadku dodatku FAKT TV, GWIAZ-
DY, MAGAZYNU SPORTOWEGO | SKARBU KIBICA

2. W przypadku przekroczenia okreslonych w ust. 1
powyzej termindw na zgtoszenie zmian, a takze w przy-
padku watpliwosci i niejasnosci co do zakresu i rodza-
ju zgtoszonych zmian, ktérych nie da sie rozstrzygna¢
w terminach okreslonych w ust. 1 wydawca ma pra-
wo do realizacji zaméwienia w jego pierwotnej wersji.
W takiej sytuacji Wydawca nie ponosi odpowiedzialno-
$ci za skutki publikacji ogtoszenia lub reklamy w wer-
sji pierwotnej, a Ogtoszeniodawca zobowiazany jest
zaptaci¢ 100% wartosci zrealizowanego zamdwienia
W jego pierwotnej wersji.

3. Wydawca moze nie uwzgledni¢ zmian zgtoszonych
w terminach okre$lonych w ust. 1 niniejszego paragrafu,
jezeli ich wprowadzenie okaze sig niemozliwe ze wzgle-
dow technicznych lub innych zobowigzan Wydawcy, nie
ponoszac z tego tytutu zadnej odpowiedzialnoci wobec
Ogtoszeniodawcy.

§10

1. Rezygnacja z zaméwionego ogtoszenia musi by¢ doko-
nana wytacznie w formie

pisemnej pod rygorem niewaznosci i dostarczona do Biu-
ra Ogtoszen lub przedstawiciela handlowego Wydawcy.

2. Wplyniecie rezygnacji z zamdwienia nie powoduje
konsekwencii finansowych po stronie Ogtoszeniodaw-
¢y, jezeli nastapi nie pozniej niz w terminach okreslo-
nychw§ 7 ust. 2.

3. Rezygnacja z zaméwienia otrzymana przez Wydawce
po terminach okreslonych w § 7 ust. 2 powoduje obcia-
zenie Ogtoszeniodawcy obowiazkiem zaptaty kary umow-
nej w kwocie stanowiacej 100% wartoSci zamawiane-
go ogtoszenia.

Sposob dokonania pfatnosci

§1

Za zamowione ogtoszenie Zleceniodawca zobowiaza-
ny jest zapfaci¢ wynagrodzenie obliczone na podstawie
cen i rabatow okreslonych w aktualnych cennikach
poszczegdlnych tytutow w dniu przestania zlecenia.

§12

Wynagrodzenie zostanie przelane na konto Wydawcy Rin-
gier Ringier Axel Springer Polska Sp. z 0.0., ul. Domaniew-
ska 52, 02-672 Warszawa, Deutsche Bank Polska, nr 6818
8000090000001100128073.

§13

1. Zleceniodawca zobowiazany jest do przelania $rodkow
z tytutu wynagrodzenia na podstawie faktury VAT w termi-
nie 14 dni od daty jej otrzymania. Niedotrzymanie powyz-
szego terminu pfatnosci spowoduje naliczenie odsetek
ustawowych za caty okres opoznienia.

2. W przypadku niedotrzymania terminu ptatnosci, o kto-
rym mowa w ust. 1 powyzej, Wydawca ma takze prawo
odméwic przyjecia zaméwienia na publikacje nastepnych
ogtoszen lub reklam Ogtoszeniodawcy lub dziatajacej
w jego imieniu osoby fizycznej badz prawnej.

3. W przypadku dokonywania przez Zleceniodawce przed-
ptaty ptatno$¢ powinna nastapi¢ najpozniej w przeddzien
terminu okreslonego w § 7 ust. 2

4. Wydawcy przystuguje prawo do uzaleznienia przyje-
cia zlecenia od dokonania przedptaty w wybranym przez
Wydawce terminie.

§14

Za zaméwione ogtoszenie lub reklame Ogtoszeniodaw-

ca zobowigzany jest zaptaci¢ Wydawcy wynagrodzenie

wedtug nastepujacych zasad:

1. Ogloszeniodawca moze dokonat ptatnosci za zamoéwio-

ne ogtoszenie lub reklame:

a) zgory przed emisjg ogtoszenia lub reklamy,

b) zdotu po emisji ogtoszenia lub reklamy, na podstawie
faktury wystawionej przez Wydawce; w tym przypad-
ku Ogtoszeniodawca zobowiazany jest do uiszczenia
stosownej doptaty wynikajacej z cennika Wydawcy.
Osoby fizyczne nie prowadzace dziatalnosci gospo-
darczej dokonuja ptatnoéci za zamawiane ogtosze-
nia i reklamy wytacznie z gory.

2. W przypadku zamoéwienia publikacji o charakterze
cyklicznym Wydawca ma prawo wstrzymac druk kolejnych
ogoszen lub reklam z zaméwionego cyklu Ogtoszeniodaw-
cy, jezeli poprzednia emisja lub cykl emisji nie zostaty opta-
cone w terminie, niezaleznie od uprawnienia do naliczenia
odsetek ustawowych za caty okres opdznienia.

Reklamacje

§15

Reklamacie dotyczace sposobu i jakosci realizacji zamo-
wienia Ogfoszeniodawca zobowiazany jest zgtasza¢
Wydawcy wytacznie na piémie (w przypadku gdy rekla-
macja dotyczy jakosci druku - dostarczajac jednoczes-
nie oryginalny egzemplarz wydania tytutu zawieraja-
cy materiat bedacy przedmiotem reklamacii), nie poz-
niej niz w ciagu 14 dni, liczac od dnia pierwszej reklamo-
wanej emisji .

1. Jezeli zamowienie dotyczy ogtoszen lub reklam cyklicz-
nych, zamieszczanych czesciej niz co szes¢ dni, reklama-
cja musi by¢ zgtoszona nie pézniej niz do godziny 12.00,
na trzy dni robocze przed datg nastepnej publikacji.

2. Jezeli zaméwienie dotyczy ogtoszen lub reklam cyklicz-
nych, zamieszczanych dzief po dniu, reklamacja musi
by¢ zgtoszona w dniu pierwszej reklamowanej emisji do
godziny 12.00.

3. Reklamacje zgfaszane po uptywie terminu zgtosze-
nia reklamacji lub bez zachowania formy pisemnej nie
beda uwzgledniane.

§16

1. Reklamacja powinna zawiera¢ udokumentowany opis
rodzaju wad lub usterek opublikowanego ogtoszenia lub
reklamy w stosunku do ztozonego zaméwienia.

2. Wstepnej oceny przedmiotu reklamacii oraz jej zasad-
nosci dokonuje pracownik, badz upowazniony przedsta-
wiciel Wydawcy.

3. Jezeli reklamacia jest uzasadniona, Wydawca po kon-
sultacjach z Ogtoszeniodawca zobowiazany jest usu-
na¢ wady i usterki w reklamowanym ogtoszeniu lub
reklamie poprzez jego ponowna emisje, chyba ze stro-
ny ustal inng forme rekompensaty z tytutu uzasad-
nionej reklamacii.

§17

Ztozenie reklamacii nie zwalnia Ogtoszeniodawcy z obo-
wiazku opfacenia kolejnych publikacji. W przypadku bra-
ku ptatnosci ze strony Ogtoszeniodawcy Wydawca jest
uprawniony do wstrzymania dalszych emisji.

§18

1. Wydawca nie ponosi odpowiedzialnosci wobec Ogto-
szeniodawcy za niezrealizowanie zaméwienia z powodu
przerw lub zaprzestania prac drukarni badz kolporterow,
z powodu zaprzestania wydawania tytutu lub ktoregokol-
wiek z dodatkéw do tytutu, jak tez z powodu innych zda-
rzef niezaleznych od woli Wydawcy.

2. Wydawca zastrzega sobie prawo niezamieszczenia
ogtoszenia lub reklamy w uzgodnionym terminie z przy-
czyn programowych lub technicznych. W takim przypad-
ku ogtoszenie lub reklama zostang zamieszczone w najbliz-
szym mozliwym terminie uzgodnionym przez strony.

3. Wydawca zastrzega sobie takze prawo zamieszczenia
ogloszenia lub reklamy w innym niz uzgodnione wcze$-
niej miejscu, o ile jest to uzasadnione nadzwyczajny-
mi wydarzeniami w kraju lub na $wiecie, powodujacymi
potrzebe redakcyjnej zmiany makiety badz uktadu dane-
go wydania tytutu.

Postanowienia dodatkowe

§19
1. Niniejsze Zasady Ogélne wchodza w zycie z dniem
1708.2009r.

2. Uprzedzamy, ze ze wzgledu na swojq specyfike papier
gazetowy po zadrukowaniu moze nieznacznie zmienic sig,
co spowoduje zmniejszenie pola zadruku 0 10%.

3. W sprawach nieuregulowanych w niniejszych Zasadach
Ogolnych zastosowanie majg odpowiednie
przepisy prawa polskiego.







